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BADANIE BInAR 2011

Badanie postaw i zwyczajow stuchania radia w Internecie

Termin realizacji badania: maj 2011
Metoda: CAWI (ankieta internetowa)

Respondenci: respondenci z bazy badania Radio Track:
- stuchajacy radia przez Internet, n= 956

- pobierajacy podcasty, n= 356
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RESPONDENCI - StUCHACZE RADIA ONLINE

udziat udziat

Kobieta 46% Podstawowe 6%
Mezczyzna 54% Zasadnicze zawodowe 3%
15-19 lat 12% Wyzsze 52%
25-34 lat 32% Miasto ponad 500 tysiecy mieszkancow 32%
35-44 lat 18% Miasto 200-499 tysiecy mieszkancéw 17%
45-59 lat 13% Miasto 100-199 tysiecy mieszkancéw 13%
60-75 lat 4% Miasto 20-99 tysiecy mieszkancow 13%

Miasto do 20 tysiecy mieszkancow 7%

Wie$ 16%
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PODSUMOWANIE (1)
-

Zwyczaje stuchania radia online nie zmienily sie istotnie w ciagu roku - w dzien
powszedni radio w Internecie jest czesciej i diuzej stuchane niz w dni weekendowe.
Stuchamy gtéwnie w ciggu dnia i wieczorem.

Zasieg radia online zdeterminowany jest przez miejsce odbioru (praca/dom - czesciej
stuchane jest w domu).

Radio online nie jest medium indywidualnym - ponad 2/3 badanych deklaruje iz
stucha go w towarzystwie innych oséb przebywajacych w pomieszczeniu.

Prawie potowa respondentdéw deklaruje, ze w trakcie stuchania radia online zajmuje sie
czynnosciami innymi niz siedzenie przy komputerze jednakze najczesciej medium to
towarzyszy pracy na komputerze.
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PODSUMOWANIE (2)
-

Giownym powodem wyboru konkretnej stacji jest muzyka - jednoczesnie stuchacze
wolg stacje z okreslonym typem muzyki niz z mieszankg stylow. Prawie potowa
respondentow wybiera stacje poniewaz stuchali jej takze w eterze.

Okoto 10% stucha radia online przy uzyciu telefonu komdrkowego, prawie wszyscy
odtwarzaja za pomoca komputera. Najczesciej korzystajg ze strony internetowej do
odtwarzania stacji - 1/3 korzysta z playera (najczesciej Winamp i WMP).

W wiekszosci przypadkdw najczesciej stuchang stacja jest ta dostepna rowniez w
eterze - 1/3 deklaruje stuchania najczesciej stacji dostepnej jedynie w Internecie.

Pomimo ze reklama w trakcie stuchania radia online jest zauwazana, tylko nieliczni byliby
sktonni zaptacic¢ za brak reklam.
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RADIO INTERNETOWE

Stuchanie radia przez internet
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SLUCHANIE RADIA PRZEZ INTERNET

czestotliwosc

Ponad potowa badanych stucha co najmniej raz w tygodniu.

Jak cz esto Od jak dawna

0

0
13% 21 Rzadziej nizraz w
0 miesi gcu

B Raz w miesi gcu
HRaz w tygodniu

H2-3 razy w tygodniu

m1-3 miesi ecy

H 3-6 miesi ecy

H6-12 miesi gcy

g(?:zziienme e~ Hpowy zej 12 miesi ecy
2010 2011 2010 2011
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SLUCHANIE RADIA PRZEZ INTERNET

czestotliwosc

100% - 1%

12%
90% -

80% -

70% -

60% -

50% -

40% -

30% -

20% -

10% -

0% -

Prawie wszyscy stuchajgcy codziennie spedzajg przy radio online powyzej godziny.

= mniej ni z 30 minut

do godziny

H miedzy 1 - 2 godziny

Emiedzy 2 - 3 godziny

Emiedzy 3 - 5 godzin

= wiecej niz 5 godzin

U770 U U U
Codziennie, prawie 2-3 razy w tygodniu Raz w tygodniu Raz w miesi  acu Rzadziej ni zraz w
codziennie miesi gcu
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W dni
powszednie

W weekendy

\__ SMG/KRC

W jakie dni
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Pora dnia

Rano

W ciagu dnia, w trakcie
codziennych aktywno $ci

Wieczorem

W nocy

E %

IS %

SLUCHANIE RADIA PRZEZ INTERNET

czestotliwosc

Najczesciej stuchamy w domu w ciggu dnia i wieczorem.

W domu

W pracy

W szkole/na
uczelni

W innym miejscu

Miejsce

2%

2%
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SLUCHANIE RADIA PRZEZ INTERNET

wykonywane czynnosci w trakcie stuchania

W wiekszosci stuchanie radia online towarzyszy pracy z komputerem.

przegl gda strony internetowe 74%

|

pracuje na komputerze  [EEE] 69%
- czy wykonuje inne czynno $ci
. podczas stuchania radia przez
0,
sprawdza poczt e elektroniczn a _ 64% Internet

wykonuje inne czynno $ci nie _ 46%
zwigzane z prac q przy komputerze °

przegl ada serwisy spoteczno $ciowe, _ 39%

fora internetowe i blogi 0

komunikuje si e ze znajomymi _ 37%

gra w gry komputerowe lub on-line F 18%
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SLUCHANIE RADIA PRZEZ INTERNET

inne media w trakcie stuchania

2/3 respondentow korzysta z innych mediow w trakcie stuchania radia online — gtdwnie z Internetu.

——

czy korzysta z innych mediow
podczas stuchania radia online

tradycyjne radio . 5%

inne I3%
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SLUCHANIE RADIA PRZEZ INTERNET

samemu czy w towarzystwie

Radio online nie jest medium indywidualnym — czesto jest stuchane w towarzystwie.
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RADIO INTERNETOWE

Stacje radiowe
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STACJE RADIOWE

co decyduje o wyborze stacji

100% -
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%

10%

s

Prawie potowa badanych wskazuje na fakt stuchania wybranej stacji rowniez w eterze.

m 2011 = 2010

I - h “0 3% 3% “0

0%
muzyka, ktérg stucham lub tresci/audycje,
nadaje stuchatem  jakie nadaje
wczesniej tej
stacji rowniez
w eterze
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brak marka stacji opinia na fakt, ze inne
jakichkolwiek radiowej temat stacji  stuchajg tej
tresci - gra radiowej stacji inne
wylgcznie wygtaszana osoby
muzyke przez moich
przyjaciot
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STACJE RADIOWE

skad dowiedziat sie o stacji

1/5 stuchaczy dowiedziata sie o stacji z reklam w Internecie.

45% - m 2011 = 2010
40% -
35%
30% -
25%
20% -
15% -
10% -

5% -

0% -+

przez wyszukiwarke z informaciji z informaciji z reklam w z reklam w innych inne
przekazywanych na zastyszanych od Internecie mediach
tradycyjnej antenie innych oséb
radiowej
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STACJE RADIOWE

urzadzenie stuzace do stuchania radia w Internecie

Okoto 10% badanych uzywa telefonu komorkowego do stuchania radia online.

120% - m 2011 = 2010

100% -

80% -

60% -

odtw. mp3,
Sprzet RTV

40% -

20% +

110%1 10% 1% 1%

0% -

komputer (stacjonarny lub telefon komaorkowy inne
laptop)
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internetowej

(playera)

z komunikatora

inne zrédto

\__ SMG/KRC

STACJE RADIOWE

zrodto stuchania

Zrodito odtwarzania

37%

115%

18%

12%
2%

& MillwardBrown

ze strony —

74%

zoaaracra (10800000 I

= 2011
2010

Ponad % stuchaczy korzysta ze strony internetowej do odtworzenia stacji.

Najczesciej uzywany player
Winamp

Windows Media
Player

inny
Open Fm Player

Real Player

Odtwarzacz radio
w telefonie

Foobar F%

¢ g
=
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STACJE RADIOWE

stuchane stacje

WiekszoS¢ wybiera stacje dostepne rowniez w eterze

80% - m 2011 = 2010

70%
60% -
50% -
40% -
30% -
20% -

10% -

0% -

jest tak ze dost epna w eterze jest dost epna wyt gcznie w Internecie
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STACJE RADIOWE

wyswietlanie dodatkowych informacji

Wiekszos¢ wybiera dodatkowe informacje o stuchanych piosenkach.

Jakie informacje

0 muzyce (tytut, wykonawca,
tytut pyty)

o0 artystach

teksty piosenek

inne informacje dotyczace
stuchanej muzyki i artystéw
(ciekawostki)

zadne z wymienionych

inne
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L 53%
3%
I 30%

9%

2%

Gdzie wysSwietlane

w playerze

75%

na stronie www,
tworzac
powigzania z
pozostatymi
elementami
serwisu

38%
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reklamy
Reklama w trakcie stuchania radia online jest akceptowana przez wiekszosé stuchaczy.
Czy zetknat sie z reklamg Stosunek do reklamy
tak, rekl
dzwigkows 61%
trakcie stuchani
ra cner anli.l: ania 6 4%
zgadza sie na to,
ze pojawiajg sie
reklamy
tak, reklamy na
stronie
stuchanego
radia
tak, reklamy w
playerze wolatby ptaci¢
okreslong kwote 13%
w miesigcu, aby
mie¢ mozliwosé
stuchania radia
w Internecie bez 149
nie reklam
2010 w2011
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STACJE RADIOWE

rodzaj muzyki

Stuchacze wybierajg radio gtownie ze wzgledu na muzyke.

Muzyka stuchana w Internecie Woli radio w Internecie;:
rock 63%
pop 58% grajace okreslony typ _
klasyczna/powazna muzyki (np. jazz lub hip-

hop) 42%

jazz
blues

disco
grajace muzyke i nadajace |1 8206 |

hip-hop audycje 30%

techno
inna

poezja Spiewana

grajace mieszanke stylow -

ap muzycznych 26%
heavy-metal
funky |
disco polo I 204
country nadajgce tylko audycje
2%
folk
biesiadna -
= 2011 =2010

gospel, spirituals
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PODCASTY
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PODCASTY

Jak czesto pobiera

Codziennie, 2%
prawie
codziennie %
2-3razy w 0
tygodniu b

Raz w tygodniu

Raz w miesigcu

Rzadziej niz raz
W miesigcu
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Wiekszos¢ podcastow pobieranych jest ze strony stacji.

Skad pobiera
w2011
= 2010

witryna stacji
nadajacej w
Internecie

inna witryna
udostepniajgca
podcasty
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PODCASTY

Urzadzenie do odtwarzania

2010

2011

m stucham z komputera

m kopiuj e do odtwarzacza MP3 i z niego stucham

& MillwardBrown
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Wiekszos¢ podcastow stuchana jest z komputera.

W jakim celu pobiera

Odstuchuje

Sciggam ze
strony w celu
archiwizacji

Rozsytam do

znajomych
. w2011
Umieszczam na | )0y
innej stronie 2010

internetowej 1%

2010 n= 71; 2011 n= 356



Dodatkowych informacji udziela:

Krzysztof Gtowinski

rzecznik prasowy Komitetu Badan Radiowych
kom. 505-566-446
krzysztof.glowinski@radiotrack.pl
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